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FORMULAR DE APLICARE 
	1. INFORMAȚII DESPRE APLICANT

	Numele și prenumele persoanei de contact, 
numărul de telefon mobil, adresa de e-mail
	

	Doar pentru agenți economici înregistrați

	Denumirea organizației indicată în certificatul de înregistrare 
Adresa companiei 
Codul fiscal al organizației
	

	Website, inclusiv rețelele sociale (dacă este relevant)
	

	Numărul total de angajați (evoluția anuală în ultimii 2 ani), dintre care:
a. Cu normă întreagă
b. Numărul de bărbați / femei, număr reprezentanții grupurilor vulnerabile (persoane cu dizabilități, tineri, vârstnici, altele)
	

	2. DESCRIEREA IDEII DE PROIECT 
Descrierea proiectului de afaceri trebuie să fie scurtă (1-2 pagini), clară și concisă, și să evidențieze factorii care vor contribui la succesul proiectului.

	Descrieți ideea dvs. de afaceri, precum și scopul ideii propuse. 
Identificați factorii care vă vor ajuta să aveți succes în activitatea antreprenorială.
Dezvăluiți misiunea principală și obiectivele afacerii.
Prezentați un scurt istoric despre experiența dvs. anterioară în domeniul afacerilor. 


	3. PRODUSUL/SERVICIUL


	Prezentați informații detaliate despre produsul sau serviciul prestat de Dvs. 
Evidențiați caracteristicile definitorii ale produsului/serviciului.
Definiți sortimentul și lista produselor/serviciilor cu indicarea valorilor anuale, exprimate în unități fizice și costuri. 
Indicați scopul principal al produsului/serviciului Dvs., pentru produse, descrieți design-ul produsului și ambalajul acestuia. 

	4. PLANUL DE MARKETING


	1.1. Analiza pieței
Caracterizați piața, pe care vă veți desfășura activitatea, precum și structura și dimensiunea pieței. Faceți o scurtă analiză a pieței (va crește, va scădea sau va rămâne neschimbată în perioada planificată). Indicați, care va fi nișă Dvs. de piață, din punctul de vedere geografic? Evaluați nevoile consumatorilor.
1.2. Clienții  
Descrieți clienții actuali și potențiali: cine sunt, care sunt particularitățile și preferințele lor, segmentarea pieței. Care va fi planul de acțiuni de dezvoltare pentru a atrage clienți?
1.3. Concurența
Indicați principalii concurenți. Descrieți caracteristicile produselor concurenților, indicați, de asemenea, și prețurile pentru produsele/serviciile lor.
Faceți o analiză comparativă a concurenților care va determina poziționarea afacerii și vă va putea oferi o strategie competitivă. Completați tabelul de mai jos.
Analiza comparativă a concurenților
Concurenți
Avantaje
Limitări
Comentarii
(informații suplimentare)
1
2
…
1.4. Strategia de stabilire a prețurilor
Descrieți ce modele de stabilire a prețurilor vor fi selectate dacă prețurile se vor modifica, care sunt prețurile la produse/servicii.
Produs/serviciu
Unitate 
Preț 
1.
 
 
 
2.
 
 
 
…
 
 
 
1.5. Canalele de distribuție
Descrieți calea produselor de la producător până la consumatorul final. Canalele de vânzări: directe, indirecte.
Denumirea:
Volumul achizițiilor
Acorduri
Prețuri și % reducere
Condițiile de plată
Frecvența livrărilor
Contract
Contract de intenție
Acord verbal
Plata în avans sau în rate
Zilnic / săptămânal
Lunar
Trimestrial
altele
1.6. Promovare/ măsuri de creștere a vânzărilor 
Indicați ce mijloc de promovare va fi ales: publicitate, vânzări personale, promovare vânzări, relații publice, buget publicitate. Completați tabelul de mai jos.
Bugetul pentru publicitate
Modalitate / perioada 
Anul 1 
Anul 2 
Mijloc de promovare 1
Mijloc de promovare 2
…
Bugetul total, USD


	5. CONDUCEREA ȘI PERSONALUL

	Prezentați informații despre echipa de conducere și caracteristicile acesteia (funcții, numărul de persoane, atribuții). 
Descrieți structura organizațională (care arată departamentele și relațiile de subordonare dintre acestea, distribuirea funcțiilor). Completați tabelul de mai jos.
Structura personalului și plățile fiscale lunare
Funcția
Numărul
Forma de remunerare
Nivelul salariului 
Salariul lunar 
1.
2.
3.
4.
Fondul lunar de salarizare
Impozitul social unic 25%
Total


	6. PLANUL OPERAȚIONAL


	Indicați de ce echipament aveți nevoie, cum trebuie să fie spațiile și echipamentele speciale. Indicați ce echipament deja este în stoc. Completați tabelul de mai jos.
Caracteristicile capacității de producție
Denumirea
Caracteristicile de bază
Situația curentă
Furnizorul/ termenii și condițiile livrărilor
Costul unitar, lei
Cantitatea
(unități)
Total, lei
1. Încăperi
Suprafață, m2
În stoc, proprietate privată, închiriate, etc.
2. Echipament
Tipul, marca, caracteristicile tehnice
Specificați analiza procesului tehnologic/serviciilor.
Furnizorii pe care îi alegeți.
De ce materie primă sau materiale aveți nevoie pentru producție.
Furnizorii principali
Denumirea materiei prime și/sau materialelor furnizate
Furnizor
Cantitate, kg
Preț  
Condițiile contractuale
 
 
 
 


	

	7. PROGNOZE FINANCIARE (ANEXA 2)

	· Mijloacele financiare necesare pentru implementarea proiectului/sursele acestora
· Prognoza veniturilor 
· Prognoza cheltuielilor 
· Prognoza de profit și pierdere 
· Calculul fluxurilor de mijloace bănești 
· Prognoza bilanțului contabil 


	8. EVALUAREA RISCURILOR

	Identificați riscurile posibile în timpul implementării proiectului și soluțiile pentru a le atenua.


	9. PLANUL DE REALIZARE A PROIECTULUI

	Descrierea activității
Perioada de realizare propusă
2020
2021
2022
3
4
1
2
3
4
1
2
3
4
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